Wenn der Blutdruck kraftvoll runter geht

Zum Launch von Vascord® entscheidet sich Menarini fiir Euro RSCG Life

MUNCHEN (eb). Die Healthcare-
Agentur Euro RSCG Life entwickelt
die Launchkampagne fiir Vascord®,
den neuen Blutdrucksenker der
Menarini AG in der Schweiz.

Zielsetzung der integrierten Kampagne
ist es, Vascord® bei Arzten und Apothe-
kern als die Therapieoption zu positio-
nieren, die den Blutdruck besonders
stark senkt. Vascord® ist eine Fixkom-
bination der Wirkstoffe Olmesartan
und Amlodipin und wirkt dadurch zwei-
fach auf den Blutdruck. Fiir die Leitidee
«Kraftvoll runter” inszenierten die Kre-
ativen als Key Visual einen imposanten
Wal, der mit geradezu spiirbarer Gewalt
in das aufgewiihlte Meer hinab taucht.
Fiir den Launch in der Schweiz ent-
wickelte Euro RSCG Life eine Kommuni-
kationskampagne, vom Logo- und Pa-

ckungsdesign  iiber Teaser- und
Launchanzeigen, Besprechungsunter-
lagen fiir den AuRendienst bis hin zu
Direct Mailings und Give aways. Auf die
Besonderheiten des Schweizer Marktes
wurde dabei ebenfalls Riicksicht ge-
nommen: Alle Materialien entstanden
neben der deutschsprachigen Version
auch in Franzosisch und Italienisch.

Das Kommunikationskonzept ent-
stand im Miinchner Biiro von Euro RSCG
Life unter der Leitung von Friedhelm
Wapelhorst (Beratung), Sabrina Fuchs
(Kreation) und Dr. Jens Griinert (Medi-
zin). Verantwortlich bei Menarini in Zii-
rich sind Dr. Daniel Roth (Managing Di-
rector) und Dr. Thorsten Dedecke (Pro-
duct Manager). Euro RSCG Life betreut
Etats von Amgen, Astellas, Bayer-Sche-
ring, Janssen-Cilag, Sanofi-Aventis,
Sigvaris und Wyeth.

Das Key Visual eines abtauchenden Wals
steht fiir starke Blutdrucksenkung.



